придумайте надежный стимул 

Но даже если вы все учтете и составите подробнейший план, нет никаких гарантий, что в вашей акции захотят участвовать другие.  Поэтому заранее позаботьтесь о стимуле. Он может быть материальный (например: денежное вознаграждение), моральный (благодарность, занесение  на доску почета, акция  как способ самоутвердиться или стать популярным и т. д.), вещественный (бесплатные сувениры, призы и т. п.). Постарайтесь найти причину, выгоду  ради которой у людей возникло бы желание принять участие в акции.  
Освещайте  свою работу на каждом этапе
Чем больше людей знает о вашей акции, тем больше вероятность того, что в ней будет участвовать.  Поэтому рекламируйте свое дело так, чтоб только слепо-глухо-немой  мог быть не в курсе.  Наклеивайте яркие листовки, раздавайте буклеты, выкрикивайте кричалки, наденьте особую униформу, включите музыку, в общем,  используйте любые  привлекающие внимание уловки.  Любой желающий должен знать:

· когда начнется акция? 

· в чем ее цель?  

· где она будет проходить?

· какую выгоду можно получить? 

· когда она закончится?

Если стимул вещественный, то сувениры или призы должны быть у всех на виду. В ходе акции сообщайте  промежуточные результаты. Например: 6 «А» собрал 20 пластиковых бутылок, 8 «Г» – 11. Лидер дня – 10 «А» (23 бутылки). Делайте по ходу акции фото- и видео репортажи. Все это пригодится, когда вы будете подводить окончательные итоги. 
По окончании акции выясните, что удалось реализовать, а что нет и почему?

Это очень важный шаг, потому что именно он позволит выяснить,  добились ли вы поставленной цели или нет? Кроме того, он  послужит вам хорошим уроком в дальнейшем, во всяком случае, на те же грабли вы уже вряд ли наступите. Попробуйте оценить каждый этап работы:

· Какой шаг  на ваш взгляд был самым сложным?

· Какие вопросы остались нерешенными? Почему?

· Какие ошибки вы допустили? Как их можно исправить в дальнейшем?

· Чему научились вы? Чему сможете научить других? 

· Достигли ли вы поставленной цели? Если нет, то, что помешало?
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Акция -  действие (протест, мероприятие) предпринимаемое для достижения какой-либо цели.                  

ВЫберите значимую            проблему

Возможно проблема которая вас заинтересует у всех на слуху,  а может вы найдете ее понаблюдав за обстановкой в вашей школе,  районе, городе.  Но запомните главное: не пытайтесь объять необъятное! Вряд ли за одну акцию вы сможете решить всю проблему целиком. Поэтому:      

1. Выясните, что уже известно о вашей проблеме и в чем собственно она заключается? 

2. Сформулируйте основной проблемный вопрос. Пусть он будет узким и конкретным. Допустим, вас тревожит проблема утилизации бытовых отходов. Проблемный вопрос может звучать так: «Куда девать пластиковые бутылки?»  Изучите свойства  тех веществ, о которых пойдет речь.

3. Определитесь, какие цели вы преследуете?  Цели так же должны быть реальными и конкретными. Вот некоторые примеры: уменьшить количество мусора на пляже (в школе, дворе); показать жителям пути правильного обращения с мусором; приобрести опыт организованного разделения мусора, чтобы потом распространить его среди других школьников; заработать деньги на учебники (пособия и т.д.) и т.п.

ВЫясните, Какие способы решения проблемы существуют?

Следующим шагом вам предстоит ответить именно на этот вопрос. Изучите соответствующую литературу,  поищите ресурсы в Интернет, поспрашивайте знакомых. Выясните, на сколько действенны эти способы, в чем их недостатки? Например, вы узнали, что пластиковые бутылки 1) хранят на свалках; 2) сжигают; 3) отдают на переработку; В первом случае мусора не становится меньше, следовательно, он малоэффективен, к тому же пластик очень устойчив и не способен к 

быстрому разложению. Во втором случае в окружающую среду выделяются очень токсичные вещества (не забудьте выяснить какие именно, и как они влияют на живые организмы?). Недостатки третьего способа в том, что  пунктов по переработке очень мало и не все знают, где они находятся.

усовершенствуйте известный способ или Придумайте свой

Этот шаг один из самых ответственных,  ведь от вашей фантазии зависит успех всей акции! Способ не должен быть сложным, протяженным по времени, скучным.  Например, вы решили остановиться на  переработке пластиковых бутылок.  Учитывая недостатки этого способа, усовершенствуйте его, выясните, где находятся пункты по переработке и разверните рекламную компанию и сбор бутылок. А может  быть у вас возникнуть совершенно новые идеи: собрать бутылки и сделать из них сувениры, игрушки  и др. полезные вещи, которые вы сможете продать в экологическом магазине по доступной цене. Хорошо если вы подберете рекламный слоган, отражающий цель вашей акции. Например, «Пластик – на переработку!» или «Люди, будьте культурны! На пол не плюйте, а плюйте в урны!»

Составьте подробный план   действий  и  выясните, что необходимо для реализации вашей цели

В начале давайте определимся, что условно всю акцию можно разделить на три этапа:  1) подготовка; 2) проведение; 3) подведение итогов;  Далее попытайтесь подробно изложить ваши действия для достижения намеченной цели, определитесь в какие сроки  нужно выполнить то или иное действие, и кто именно будет это выполнять.  Для реализации каждого пункта вашего плана вам понадобятся финансовые, человеческие ресурсы,  какое-либо оборудование, материалы. На каждый этап акции можно составить таблицу примерно такого содержания:

	Что сделать?
	Составить и напечатать листовки

	Кто выполняет?
	Иванова С.

	Что необходимо?
	Бумага –100 л., компьютер, принтер, ксерокс

	Где взять?
	Компьютер + принтер  у Ивановой С., бумагу купить (78 руб.), ксерокс – за лист 1 р. (м-н «Олень»)

	Сроки 
	 До 5 июля
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